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10h30 : Présentation des résultats 11h40 : Temps
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- - Un collectif composé de :
LA VELOSCENIE
8 Départements

17 interco,2PNR et 1EP



Partie 1: Resultats de
'étude de fréquentation




Une enquéte co-financée par :

Des résultats agrégés avec
I'étude régionale de Normandie :

Une enquéte réalisée par :
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LE DEROULEMENT DE LENQUETE

Une enquéte terrain

menée en 2023 7 profils de cyclistes observés
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548 km étudiés
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25 compteurs
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17 points d’enquéte

32 jours d’enquéte (avril
a nov. 2023)
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1103 questionnaires = 1633 cyclistes enquétes et 6 579 cyclistes observés




Les chiffres cles




LES GRANDS ENSEIGNEMENTS

o Unitinéraire d'initiation au voyage a vélo : un taux
inédit de primo-itinérants !

o Une pratique touristique majoritairement francaise et
de proximiteé

o Une fréquentation record en lle-de-France par des
cyclistes du quotidien, a convertir demain en touristes a
vélo

Le 1¢" itinéraire vélo
étudié au départ de
Paris.

Un contexte inédit et
peu comparable!

Un itinéraire trés rural avec une densité
démographique peu dense au global, a
I"exception de I'lle-de-France (1/6 de la
population francaise !).



Les profils

. sorties itinerantes
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qé 191000 o ties touristiques en sejour
—g En comparaison avec d’autres itinéraires :
> une forte pratique excursionniste sur la
c majeure partie de l'itinéraire, concentrée en
.

sorties excursionnistes lle-de-France




LA FREQUENTATION SUR L'ITINERAIRE



LES PROFILS DES PRATIQUANTS

Origine
Un itinéraire qui
bénéficie d'une trés
bonne notoriété en
dehors de I'lle-de-
France.

Une pratique touristique majoritairement francaise et de proximiteé

=>» La Véloscénie et le tourisme a vélo répondent a un souhait de vacances
décarbonées et une évolution des pratiques touristiques en post-covid.

Profils Convivialité et partage !

2,/ personnes par groupe avec un profil amis et couple

L o La pratique entre amis est
majoritairement

o particulierement élevée sur La
28% des groupes accueillent des enfants de moins de 15 ans Véloscénie (38% des itinérants)

o Une cible plus jeune que sur dautres
Une pratique familiale itinéraires
concentrée sur les étapes
normandes en voies vertes



LES COMPORTEMENTS

Le format de la sortie

* 80% des cyclistes de proximité font une sortie
vélo en aller-retour

* 81% des itinérants pratiquent un aller-simple sur
itinéraire

* Une pratique plus variée chez les touristes a vélo
(54% aller-retour/23% boucle/23% aller simple)

38% de VAE (35% parmi les
touristes en séjour)

5% de vélo loués parmi les
itinérants

Les distances parcourues

Distance moyenne parcourue a la sortie (en km)
Utilitaire _
sport NSS!

ltinérant /2



LA SATISFACTION

Aménagement Mise en tourisme
Sécurité, revétement, entretien, signalisation, cohabitation Paysage, intérét des sites, offre d’activités, solutions
entre usagers transports, présence cafés, hotels, resto...
Comparaison nationale Comparaison nationale
1 4 1 4
- Max Les éléments de satisfaction = = Max Les éléments de satisfaction
—_ 314 * Lasignalisation et la sécurisation de « Lintérét de I'itinéraire
- = M 'itinéraire en général = 3/4 . . o
" & , * Les conditions d’acces de l'itinéraire
* La qualité de I'entretien | M
2 2

« L'offre de loisirs le long de

* Poursuivre les efforts sur la section I"itinéraire, et surtout sa visibilite

francilienne (cohabitation)

Valeurs Min / Max : notes observées sur 8 autres
itinéraires vélo de référence étudiés en 2022 et 2023
= note de [a Véloscénie




LA SATISFACTION

Professionnels du tourisme

Qualité restauration, qualité, prix et disponibilité des
hébergements

Comparaison nationale

4
B M Les éléments de satisfaction
* Bonne perception du rapport
-3 qualité/prix hors lle-de-France
2,3/4
Min
2

e Travailler a la structuration de |'offre
des professionnels touristiques
notamment en lle-de-France

Services aux cyclistes

Sécurité stationnement, loueurs et réparateurs vélo,
transports bagages, aires de service, points d’eau...

Comparaison nationale

Les élements de satisfaction

- = Max * Un bon niveau sur la sécurité du
il 3 stationnement vélo
2,4/4
Min
2

* Travailler sur la visibilité et les
liaisons vers les équipements
touristiques

e |a structuration d’offres de location

Valeurs Min / Max : notes observées sur 8 autres
itinéraires vélo de référence étudiés en 2022 et 2023
= note de [a Véloscénie




Zoom sur les itinerants
et touristes en sejour




ITINERANTS ET TOURISTES EN SEJOUR : PROFIL ET COMPORTEMENT

Origine des Francais Taille des groupes

¢ 2,7 personnes par groupe

940/0 des touristes sont francais

o Durées de séjour

o) Proviennent d lle-de-France

38 /0 Ft 23% de Normandie *  Plus de la moitié des itinérants Moyenne de
pratiquent des séjours de 5 jours 11 jours
(médiane)

*  76% des touristes séjournent moins de Médiane de
3 jours (médiane 2 jours) 3jours

Acces a l'itinéraire

29% arrivent ou partent de la région en train
(dont 49% des itinérants)

La voiture est utilisée par 41 % des touristes et
itinérants.




ITINERANTS ET TOURISTES EN SEJOUR : PROFIL ET COMPORTEMENT

. . Mode d’hébergements
Comment préparent-ils leur voyage ?

m * 43% carte/topo et/ou un guide |tinérant5 3 0 0/ 50%

& LLa marque Accueil Vélo est
touristique

bien identifiée par 69% des
itinérants et importante pour

* 36% appli et/ou trace GPS
50% d’entre eux.

* 17% www.veloscenie.com
25% autres sites web dont France Vélo Tourisme Campings Hotels, Hébergements

,chAambr?S non marchands
d’'hotes, gites  Jont bivouac

Comment s orientent-ils in situ ?

o [o) 7 . . . .
$ 44% s appuient sur la signalisation De trés nombreux touristes
* 31% utilisent un GPS, 36% une appli L V?/O res:dent Che‘Z leur
9 famille, amis, en résidence
m * 29% utilisent une carte/topo/doc secondaire ou encore en
camping-car
* 35% laissent leurs traces sur : . e T
. ampings ébergements otels e
D v" Strava, Garmin, Komoot,... non marchands  chambres

d’hotes


http://www.veloscenie.com/

LES RETOMBEES ECONOMIQUES

Niveaux de dépenses moyens

par jour et par personne
€ 17,4 millions
J 68 €
d euros / an 56 E / itinérant

/ touriste

25€
/ excursionniste

Soit 31800€ de retombées

éco / kilomeétre /an

Un retour sur investissement 2% d'itinérants représentent
de moins de 2 ans pour les (1) -
collectivités territoriales ! 19/0 des retombees

un rapport de1a 10!



LES AXES DE DEVELOPPEMENT

o Accentuer le volet premiére expérience/initiation
— developper un haut niveau de services lié a la cible néophyte

o Un tourisme cyclable régional a renforcer notamment pour I'lle-de-France et le

Centre Val-de-Loire en invitant les cyclistes de proximité a aller plus loin et devenir
les touristes a velo de demain

- Mieux communiguer sur la facilite dacces train+velo

o Capter une proportion plus importante de cyclistes étrangers a I'avenir



Partie 2: Actualites de
La Velosceénie




Guide Bikeline Veloscénie
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Mad Jacques Vélo Perche - edition 2024

Provenance geographique des
* 540 inscrits participants participants

P

513 départs réels
* 41% d’origine francilienne

« ~30 prestataires locaux sollicités .
Lille

m Nantes

a - m Charente Maritime
g= Questionnaire de = Eure et Loir
o satisfaction

« 87% des Jacquots ont mis
entre 8 et 10/10

* 42% reviendront sur le
territoire et 46% peut-€étre




Mad Jacques Vélo Perche - edition 2024
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Mad Jacques Vélo Perche - edition 2024

Le site web de la
MadJacques
Perche
* Annonce de |'ouverture des
Couverture live en stories sur MadJacques Velo de la lere partie
Instagram de saison en préventes dont le
Ambassadeurs Perche
Presse : 1 communiqué de presse +
1 point presse Campagne de Post format reel du 16 novembre
Prix qui recompense le plus beau lancement

Statistiques : 203 likes /

reportage de la destination chez les
g 23 commentaires / 20 000

participants
reach*
« 5 posts format réel publiés en \ /

janvier Campagne fin

préventes

g 191 OO0 reach*



https://www.instagram.com/p/Cztrai5Nd2G/

Mad Jacques Vélo Perche - edition 2024

Campagne JACQUES SPOT !

> Mise en avant de paysages emblématiques de la destination Perche
REACH : 12 700 vues

Campagne TOP 3 Boudin
> Mise en avant de 3 itinéraires de vélo, avec un aspect terroir : le

boudin !
REACH : 13 OO0 vues

Campagne TRACE !
Mise en avant d’une trace au format GPX d’un itinéraire vélo ou

randonnée sur 2 jours, avec des checkpoints (patrimoine) sur le chemin.
REACH : 11 500 vues

Article de blog 10 Bons plans dans le Perche
Promotion de La Véloscénie dans le Perche en mettant en avant 10 bons
plans

Campagne TRAQUENARD !
Envoi d'un ambassadeur Mad Jacques le temps d"une aventure vélo >
Baba au run



Mad Jacques Véloscénie Normandie - édition 2025

23.25 MAai
2025

SAVE THE DATE!



Gourde friendly - une initiative dans la Manche



REDUIRE L'IMPACT ENVIRONNEMENTAL DU TOURISME

FACILITER L’ACCES A LA PRATIQUE OUTDOOR ET QUALIFIER NOTRE OFFRE

‘a\,b MOBILISER LES SOCIO-PROFESSIONNELS AUTOUR DE PROJETS VERTUEUX




QUELQUES CHIFFRES

Seulement 217.000 de bouteilles
plastiques sont recycles sur les 360.000
tonnes de bouteilles plastiques vendues en
France

Les emballages ménagers sont recyclés a 74%.

Mais le taux de recyclage hors foyer est de 1,4%

Chaque jour dans le monde, c’est |'équivalent de 2.000
camions poubelles déversées dans les mers, lacs, rivieres.



LE CONCEPT GOURDEFRIENDLY

* Objectif : diminuer I'utilisation de la bouteille plastique a usage
unique

* Le moyen : valoriser des points de remplissage en eau potable
* Intégre au mouvement mondial FREETAPS

PARTENARIAT ATTITUDE MANCHE x HOALI :

CREER UN MAILLAGE D'ETABLISSEMENTS PARTENAIRES
VALORISER LES POINTS DE REMPLISSAGE



LES AVANTAGES

* Diminution de la pollution plastique

o / pour le
* Valorisation de I'eau potable territoire

* Service pour les pratiques outdoor
« Vecteur d'un tourisme responsable

* (Réponse aux épisodes caniculaires)

« Valoriser I'image d’un établissement
pour les

points de
remplissage

* (Geénérer du flux suppléementaire



ET SI C'ETAIT VOUS?

Se référencer sur : https://www.hoali.green/devenez-un-bar-gourdefriendly
pour apparaitre sur la carte interactive : https://www.gourdefriendly.green/



https://www.hoali.green/devenez-un-bar-gourdefriendly
https://www.hoali.green/devenez-un-bar-gourdefriendly
https://www.gourdefriendly.green/

Eductour sur La Véloscenie

Un éduclour proposé aux professionnels du tourisme par les Offices de Tourisme Portes Euréliennes d'lle
de France et Rambouillet Territoires

Jour 1: Départ de la base nautique de
Saint-Piat a Rambouillet - 37 km

Nuit a Rambouillet

Jour 2 : départ de Rambouillet a Saint-
Arnoult-en-Yvelines — 18 km



Eductour sur La Véloscenie

v’ 2 jours de visites de sites labellisés Accueil Vélo

v' Découverte dlinfrastructures équipements et
services a destination des cyclotouristes

v Des rencontres avec des professionnels du tourisme

v' Du partage d'expériences

v ...de la bonne humeur ! ©

Un programme en cours de finalisation et dévoilé
début 2025

Modalités :
* Les repas et I'hnébergement seront a la charge de

chaque participant (les reglements se feront directement
aupreés des prestataires).

* Prise en charge de la location des vélos et
rapatriement a St Piat par les OT (sur réservation)

Nombre de place limité !



Partie 3: Temps
d'echanges




Merci d'avoir
participe aux RDV
de La Veloscenie!



Notre équipe reste a votre disposition
pour toute demande

Contacts
Maud Carnet : animation@veloscenie.com
Emma Le Conte : coordination@veloscenie.com
Pierre Pichon : communication@veloscenie.com

Ou votre réferent Accueil velo local !


mailto:animation@veloscenie.com
mailto:coordination@veloscenie.com
mailto:communication@veloscenie.com
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